TECNICAS DE PRESENTACION, MEDICION Y CUANTIFICACION DEL

IMPACTO SOCIAL DE LOS PROYECTOS
Madrid, 24 y 25 de abril de 2018
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Técnicas de presentacion, medicién y cuantificacion
del impacto social de los proyectos

PROGRAMA
Técnicas de presentacion, medicion y cuantificacion del impacto
social de los proyectos.

OBJETIVO GENERAL

Cada vez mas se exige que los proyectos de |+D no sélo demuestren su rendimiento
econdémico a futuro sino que sean capaces de vislumbrar también cual serd el impacto social
cuando sus resultados lleguen al mercado. Un buen ejemplo de esta creciente relevancia es
su inclusidon como nuevo requerimiento en las propias convocatorias publicas de financiacidon
de proyectos de I+D+i, tanto nacionales como internacionales, donde la presentacidn del
impacto social del proyecto tiene una parte destacada dentro de la evaluacién de los mismos,
resultando a veces determinante para su aprobacién final.

Asimismo, se observa como los inversores en proyectos innovadores también estdn exigiendo
cada vez mas como requisito de inversién que los proyectos sean capaces de mostrar y
cuantificar su impacto social. La Responsabilidad Social Corporativa (RSC) y el Social Return On
Investment (SROI) son dos herramientas claves para poder comprender el impacto social del
proyecto, poder cuantificarlo y poder disefiar la mejor estrategia de presentacién y
comunicacion.

El presente curso pretende ofrecer una vision completa del impacto social en el contexto de
su aplicacion practica, indagando en el por qué y el para qué, aportando técnicas y
herramientas para su manejo, maximizando el valor social de un proyecto con vistas a
aumentar sus probabilidades de obtener financiacién e inversion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, los asistentes serdn capaces de:

e Manejar los principales conceptos asociados a la medicién y evaluacion del impacto social.

e Identificar los puntos clave de tu proyecto en cuanto a impacto social para adecuarse con
precisidn a los requisitos de las convocatorias publicas, tanto en proyectos nacionales como
internacionales.

e Gestionar el entorno de la RSC -Responsabilidad Social Corporativa- e identificar los motivos
de una empresa para medir el impacto social.

e Conocer y desarrollar las competencias necesarias para poner en practica la metodologia SROI
-Social Return On Investment- de medicién del impacto social.

e Disefiar estrategias de cdémo presentar el impacto social de los proyectos adaptadas a
diferentes destinatarios y objetivos: convocatorias publicas, inversores, medios de
comunicacion, etc.
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ALUMNADO OBIJETIVO

Curso de nivel intermedio, dirigido a gestores de I+D y transferencia de conocimiento centros
generadores de I1+D (universidades, hospitales, centros tecnoldgicos, organismos publicos de
investigacion, etc.) y del sector empresarial (spin-off y empresas consolidadas), asi como inversores,
qgue deseen conocer o profundizar en el uso de técnicas de medicidn y cuantificacién del impacto social
de los proyectos.

Numero maximo de alumnos: 28.

METODOLOGIA DE IMPARTICION

Combina el razonamiento deductivo para las partes tedricas (clases magistrales) junto con el inductivo
para las practicas, que estardn basadas en la resolucidn de casos adaptados de la realidad.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Dentro de los 15 dias siguientes a la finalizacion de la parte presencial del curso, el alumno respondera
y entregara un TEST DE APROVECHAMIENTO, que sera la base de su evaluacién (opcional). Dicho test
se centrard en los principales conceptos abordados durante el curso. Ademas, se valorara la
implicacion del alumno en las dinamicas del trabajo grupal.

DURACION

El curso tendrd una duracion total de 15 horas: 14 presenciales y 1 por la realizacion del test de
aprovechamiento.

CERTIFICACION

A la finalizacion del curso, se entregara un CERTIFICADO DE ASISTENCIA a los alumnos que hayan
cubierto el 90% de las horas presenciales programadas.

A los alumnos que hayan superado el test de aprovechamiento se les emitird un CERTIFICADO DE
APROVECHAMIENTO, en el que se indicara la calificacién obtenida en el mismo.

MATERIALES

Se entregara al alumno un pen-drive con la siguiente documentacién:

- Presentaciones de cada médulo.

- Manual del alumno, que recoge los contenidos abordados en cada uno de los mddulos
programados en el curso para su consulta y revisidn, asi como referencias para la ampliacion
de su estudio.

- Casos practicos.

Las presentaciones se remitiran ademas al alumno en formato pdf con antelacidn a la celebracién del

curso, siempre que resulte factible atendiendo a criterios metodoldgicos relacionados con la
imparticidn de los contenidos.

Otro material: carpeta, programa, ficha del curso, papel y boligrafo.
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ESTRUCTURA DEL CURSO

Mddulo 1.- Introduccidn al impacto social y su importancia en las convocatorias Europas H2020
1.1 Convocatorias Europas: H2020 y el giro hacia el impacto

1.2 Impacto social : concepto y aspectos claves

1.3 Formulacidn y estrategia entorno al impacto

1.4 Indicadores y herramientas para medir el impacto social

1.5 Caso practico

Duracion: 4 horas
Formadora: Anais Le Corvec (Asserta)

Moédulo 2.- La metodologia Social Return On Investment (SROI)

2.1 Introduccidn a la medicién del impacto social

2.2 El proceso de medicion del impacto social mediante la metodologia SROI

2.3 Identificacién e involucracidn de los stakeholders

2.4 La teoria del cambio y disefio del mapa del cambio (inputs, outputs y outcomes)
2.5 Relacién de los cambios con el valor econédmico (eleccién de los proxies)

2.6 Determinar el impacto y célculo del SROI

2.7 Caso practico.

Duracion: 4,5 horas
Formadora: Elisabet del Valle (Cliclab)

Maddulo 3.- Estrategias de comunicacidn en un entorno de Responsabilidad Social Corporativa
3.1 Introduccién a la Responsabilidad Social Corporativa

3.11
3.1.2
3.1.3
3.14
3.1.5
3.1.6

3.1.7
3.1.8

Objetivo de la RSC: Generar Valor Compartido

Qué es y que no es RSC: Mk verde, Mk social

Beneficios de la RSC

Como se aplica la RSC: desde la Misidon a “los reportings”

RSC integral e integrada (implementacion transversal)

Implicacién del lider. ¢Quién gestiona la RSC en una empresa? RRHH o comunicacidn,
direccion...

Los indicadores

Transparencia

3.2 Ya sé que impacto social genera mi proyecto. jQuiero comunicarlo!
3.3 Casos practicos: convocatoria publica, inversores y medios de comunicacién

Duracion: 4,5 horas
Formadora: Mariona Huguet (Punt i Coma)

Conferencia
"Poniendo en valor el impacto social de nuestra investigacion™

Duracién: 1 hora
Ponente: Javier Lépez (Director de Impacto Social de Santander Universidades)
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PROGRAMACION
HORA MARTES 24 HORA MIERCOLES 25
9:00
9:45 Bienvenida y Presentacion MODULO 2
10:00
10:30
MODULO 1 ;
MODULO 3
12:00 12.00
Pausa café Pausa café
12:30 12:30
MODULO 1 MODULO 3
14:30 14:30
Almuerzo Almuerzo
16:00 16:00
MODULO 3
MODULO 2
17:00
730 — Conferencia
17:45
18:00
MODULO 2
19:15
Mddulo 1 Introduccion al impacto social y su importancia en las convocatorias Europas 2020
_ La metodologia Social Return On Investment (SROI)
Médulo 3 Estrategias de comunicacién en un entorno de Responsabilidad Social Corporativa

Oehii=i=lleER "Poniendo en valor el impacto social de nuestra investigacion"
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Anais Le Corvec

Licenciada en Administracion y Gestién de Empresas con especializacion
en Marketing y Gestion Internacional por la Universidad de Montreal -
HEC (Canada), y especialista en gestidn de la investigacion internacional.
Es experta en temas de gestidn relacionados con la investigacion para la
Comisidn Europea. Desde 2004 ha desarrollado su actividad en diversos
ambitos de la investigacion (Tecnologias de la Informacién vy
Comunicacion, Salud, Innovacion y Cooperacidon Internacional).
Actualmente es responsable de la asociacion europea de clusters en
biotech European Council of European BioRegions (CEBR), a la vez que
responsable de los proyectos de innovacion e investigacion de la empresa
Asserta Global Healthcare Solutions.

Mariona Huguet

Periodista con mds de 17 afios de experiencia en comunicacion
corporativa. Fundadora de Punt i Coma, departamento externo de
comunicacién. Licenciada en Periodismo y Postgrado en Direccion con
Comunicacion e Imagen Corporativa. Especializada en asesoramiento
para pequeias y medianas empresas. También ha trabajado en agencias
de publicidad y grandes corporaciones e instituciones como Llet Nostra,
Grup Bon Preu, la Universidad de Barcelona y la Generalitat de
Catalunya. Miembro del Colegio de Periodistas de Cataluiia y del Colegio
de Publicitarios y Relaciones Publicas de Catalufia. También es socia
fundadora de Vermincan, empresa dedicada a la promocién del
compostaje en origen, comuniatario y domiciliario.

Elisabet del Valle

Socia i cofundadora de Onalabs y Cliclab. Es profesora asociada de la
Universidad Auténoma de Barcelonay lleva mas de 12 aios dedicandose
a la innovacién vy la transferencia de tecnologia en el sector publico y
privado, habiendo trabajado en grandes instituciones como el Consejo
Superior de Investigaciones Cientificas, la Universidad Politécnica de
Catalufia y el Instituto de Investigacion del Hospital de la Vall d’"Hebron.
Es Coach, doctora en Biotecnologia, licenciada en Bioquimica, Master en
Gestion y direccidon de empresas en biotecnologia y Master en Desarrollo
Directivo, Inteligencia emocional y coaching. Especializada en analisis del
impacto social, es SROI Practitioner training y miembro de Social Value
International, la principal organizacién internacional dedicada a la
difusién y formacién de la valoracidn del impacto social mediante la
metodologia SROI.




mﬂopl’ac ) Innovation

COORDINADOR

Técnicas de presentacion, medicién y cuantificacion
del impacto social de los proyectos

Javier Lopez

Licenciado en Economia por la Universidad de Santiago de Compostela.
Ha participado en programas de formacidn relacionados con la en
gestioén estratégica y liderazgo social en el IESE y es profesor habitual del
Master de Banca y Finanzas de la Universidad de Santiago de
Compostela.

Actualmente es Director de Impacto Social del Area de Universidades del
Banco Santander responsabilizdndose, entre otras cuestiones, de los
programas de becas y los de apoyo al emprendimiento universitario.
Dispone de una dilatada experiencia como experto en transferencia de
tecnologia y gestién de la ciencia, trabajando como consultor para
relevantes centros de investigacion de Cataluia, Galicia y Madrid, asi
como para otras instituciones vinculadas al mundo de la investigacion en
Espafia, México, Chile y Colombia.

Ha sido Vicepresidente de la Asociacién Espafiola de Fundaciones y
Director de la Fundacion Barrié, desde la que impulsd, entre otros temas,
una intensa actividad de apoyo a la carrera cientifica y la transferencia
de tecnologia, destacando el lanzamiento y gestion de uno de los
primeros fondos de prueba de concepto de nuestro pais (Fondo de
Ciencia).

Anteriormente ha ocupado otros puestos relacionados con la
transferencia de tecnologia (FEUGA, Fundacidon Empresa y Universidad
de Galicia) y el capital riesgo especializado en empresas de base
tecnoldgica (UNIRISCO, UNINVEST y Fondo Emprende).

Constantino Martinez

Es Licenciado en Ciencias Econdmicas por la Universidad Auténoma de
Madrid y master en Analisis y Gestion de la Ciencia y la Tecnologia por la
Universidad Carlos Ill de Madrid. Realiza labores de investigacion en
diversos proyectos -Universidad Carlos Il de Madrid y Parlamento Europeo-
antes de dedicarse a la gestion de la [+D+i en el ambito académico, en el que
acumula mas de 10 afios de experiencia -Universidad Carlos Il de Madrid y
Universidad de Navarra-.

Desde 2004 a 2013 dirige la secretaria técnica de RedOTRI-Universidades.
Durante dos afios ejerce de colaborador cientifico-técnico del Ministerio de
Ciencia e Innovacién en el diseio y gestidn de programas de ayudas a OTRI.
Actualmente es socio de GoodPoint Consultores.




INNOPrac > e

Técnicas de presentacion, medicién y cuantificacion
del impacto social de los proyectos

INSCRIPCIONES

Las inscripciones se realizaran a través del formulario web disponible en la pagina web de RedTransfer
(www.redtransfer.org).

Precio de la inscripcién:

TARIFAS Inscripcion temprana  Inscripcion no temprana
Inscripciéon completa 450,00 € 480,00 €
Inscripciéon a miembros de RedTransfer 360,00 € 390,00 €
Inscripcidon a miembros del Consejo Académico y Red OTRI* 395,00 € 425,00 €

*Fundaciones del Consejo de Fundaciones por la Ciencia, ITEMAS, FEDIT, APTE, REGIC y Red OTRI.

e Inscripcién temprana hasta el 13 de abril, Inscripcién no temprana hasta el 20 de abril.

e El precio incluye materiales, cafés y almuerzo.

e En el caso de los no asociados a Redtransfer, con la inscripcion de dos cursos se ofrecer3, el
alta como miembro de RedTransfer gratuita durante 2018.

e El pago de la inscripcion se realizara a través de la tienda on-line de RedTransfer o mediante
transferencia a la cuenta ES86 0049 1736 7222 1002 9252, abierta en el Banco de Santander a
nombre de la Asociacién de Profesionales de Transferencia, Innovacién y Gestién de la
Investigacion, RedTransfer. El justificante de la transferencia deberd enviarse a la direcciéon
soporte@redtransfer.org.

e Se podran cancelar inscripciones hasta el 23 de abril con devolucién del 60% del precio de la
inscripcion (excepto gastos bancarios). RedTransfer y Pons Escuela de Negocios se reservan el
derecho de cancelaciéon del curso si no se alcanzara un nimero minimo de inscripciones.



http://www.redtransfer.org/
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LUGAR DE CELEBRACION

Espacio DRO

C/ Guzman el Bueno 127- Madrid
Metros mas cercanos:

- Islas Filipinas (linea 7)

- Guzman el Bueno (lineas 6y 7)

Técnicas de presentacion, medicion y cuantificacion
del impacto social de los proyectos

Informacién
Tfno: 915 624 633
ponsformacion@pons.es

Inscripciones
www.redtransfer.org
Tfno. 963 941 932
soporte@redtransfer.org
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